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Превращение туризма в массовое явление создает ряд проблем, связанных с его 
транспортным обслуживанием. Это относится как к транспорту общего пользования, так и 
специализированному транспорту, функционирующему в рамках туристских организаций. 
В общем виде эти проблемы сводятся к следующему: созданию материально-технической 
базы туристского транспорта общего пользования, соответствующего туристским 
потребностям страны; совершенствованию организации транспорта; улучшению качества 
транспортного обслуживания туристов. Правильное решение этих проблем связано с 
необходимостью удовлетворения возрастающих требований к туристскому обслуживанию 
и с решением задач повышения эффективности туристской деятельности [1]. 

Туризм, рассматриваемый как деятельность индивидуума, объединяет в себе два 
основных элемента – путешествие и пребывание. Первый из них представляет его 
начальную, крайне динамичную фазу. Внешне она строится как транспортный процесс и 
связана с удовлетворением потребности к перемещению в пространстве, сменой 
местожительства туристов. 

Достигнутые высокие темпы в развитии туризма в последние годы непосредственно 
связаны с достижениями научно-технического прогресса в области транспорта. 
Превращение путешествий в массовое явление (в том числе путешествий с туристскими 
целями) обусловлено в немалой степени почти революционными изменениями в 
транспортной системе. Начало этим изменениям положило создание железных дорог и 
паровоза, затем появился автомобиль и позднее – самолет, который в настоящее время 
превратился в транспортное средство массового перемещения людей. 

Развитие туризма и транспорта – взаимно связанный и взаимно обусловленный 
процесс. Однако, как правило, при исследовании связей в системе «туризм – транспорт» в 
научной литературе преобладающее место отводится роли и значению транспорта как 
фактора развития туризма. Это естественно и логично, так как туризм представляет собой 
сравнительно новое социально-экономическое явление, и в значительной степени стал 
следствием рождения и развития транспорта. Если принять во внимание, однако, 
непрерывно увеличивающиеся масштабы этого явления и его возрастающее значение в 
системе экономических отношений в мировом масштабе, станет ясно, что необходимо 
уделять большее внимание и обратным связям, и зависимостям в системе «туризм – 
транспорт». Эта роль особенно возросла в годы после второй мировой войны, когда 
произойти значительные количественные и качественные изменения в объеме, динамике и 
структуре туристского потока как в национальном, так и международном масштабе. 
Некоторые из этих изменений приобрели характер прогрессивно развивающихся процессов 
и явлений и непосредственно определяют влияние туризма на развитие транспорта. В связи 
с этим необходимо отметить наиболее важные из них. 

Во-первых, наблюдается высокий темп роста количества туристских путешествий 
как в международном масштабе, так и в рамках отдельных стран. Если в недавнем времени 
в мире было предпринято 25,3 млн. зарубежных туристских путешествий, то в наше время 
их число возросло более чем в 213 млн., т.е. увеличилось в 8 раз. В Европе за этот же период 
число туристских путешествий возросло с 16,9 до 152 млн., или в 9 раз [1]. Ряд 



3801 
 

 ,         
 (  )  . 

- ,       , 
     .      

     . К   ,   
          (   

  )      . , 45% 
          [1]. 

      .   
     , ,  ,  

      ,    
. ,       
,       
.  

       К   7 
 : «  », «SCAT», «  », «Qazaq Air», «  

», « і », «  » [2]. 
        –  

– .      4  («  », 
«SCAT», «  », «Qazaq Air»)   274      .  

          19   .   
    – Ш  – ,    

62       4  («  », «SCAT», «  
», «Qazaq Air»). 

     – Ш  – ,   
 60       3  («  », 

«SCAT», «  ») [2]. 
     К  25 

  2  .     
    –  – ,   2 

 («  », « »)  60      
.       –  – ,  

  48       2  («  
», « »).       –  – 
,    34       2 

 («  », Turkish Airlines) [2]. 
  2018       5   

 – 7,9 .  (   – 7,4 . .) [3]. 
        .   

2018       6,9%,    
       1,7%  1,3% 

 [3]. 
Air Astana –  ,   ё    

 2018   4 .  (  0,2%  ).    
 –     ,    52,4% 

(2,1 . .)    47,6% (1,9 . .) [4]. 
 2017    Air Astana     51%. 

   SCAT Airlines    24%,     
Bek Air     19%. 

   К .    Air Astana    
2019      Flyarystan,   

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)



3802 
 

  4  Airbus 320    180  -  
  ,   2020      15  [5]. 

К  ,   ,     
 (  1). 

 

 
 1. К  ,   Air Astana  

  
5  ( . .) 

:       
  

 
   9  2018      Air 

Astana      5 ,  24,2 . . (  3 
. . ,   ) [4]. 

  –      :  
       11,8%.    
  , ,      ё , 

  . 
К        ё 

 – «   ». 
       ,      , 

 -  2018   Air Astana   20,9%   35,5 . 
. ,   ,   17,1%.      

  59,7% -  10,8 . .  4,3 . . [4]. 
     –    .  9  

2018     60,9 . . (  9  2017 . - 42,9 . .). 
К  ,        

    :  -  2018    
 4,1 . .,   141,2% - - . 

 ,        К  -  
«Air Astana» - ,        

   К     . 
 

С  ва х ч в 
1.  . .,  . .  : . – .: , 2016. 

– 528 . 

3,4

3,5

3,6

3,7

3,8

3,9

4

4,1

4,2

4,3

2014 2015 2016 2017 2018 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)



3803 
 

2.    ш   К : 
https://forbes.kz/finances/markets/nazvanyi_samyie_populyarnyie_aviamarshrutyi_v_kazahstane
/ 

3.   К    Э К [Э  ]. – 
 : http://stat.gov.kz 
4. [Э  ]. –  : http://Finprom.kz  
5. [Э  ]. –  : https://airastana.com 

 
 

Ж 338 
А А  Ы Ы А Ы А ІШ І І А А  Ү І  

А Ы  Ә І 
 

 А е  А е ұ ы, р е  р  я  
nargizok99@gmail.com 

Х   і ің «  і і   і» 
ң 3  і, ,  

 ші і –  . . 
 

 ң і і  ш     ң 
і і і  .    і Ж    
і і  ш  і і  і  і і і, і  ң і  
і і і   ң   .  2019    «Ж  

»  . ң ұ  і і і  .  
«Ж   », «Ж  і » , «Д  », «Ж  

 », «Ж  » , «   ». і ің  
 і ң «Ж  і »     . .   

   «  ің і  і » ң    і і ің іш і 
ңі і    і ң ң    [1]. 

і і ң  һ        
. -    і і  і   ш і  

   і і     .  
    і       

ұ  .   ң      
іш і  ш    ң і -ш   і і і  

   і ің   і  ұ . 
     ұ  ұ  ң 

 і і   і    .    
і  Social Media Awards - ң « і  travel- »     ш  

Д  ің  ш   ің ң  ші і і і  
 ұ ң .  hommes.kz   ұ  

 і  Ш  ш     ш  ш  
  . Д   і  і ің і     

ш і ң ұ  і      
і  і і і    . ұ   і ің і і  
і    і і ші  ш і   ң і ің 

  і      і  ұ , 
і ші   ұ  , ші ші  і і ің ұ  

   ш ң і і  і [2]. 
ш  і і X ,Y, Z, ұ    і і ң 

, і  - ұ  ш і і  і  ,   ң  
  і і і    і  -     

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)


