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На основании всего вышесказанного можно сделать вывод о том, что особенность 
национального бренда заключается в том, что он позволяет приобщить к формированию 
эффективного имиджа страны людей через идентификацию их с гражданами данного 
государства. Осознание себя в качестве полноценного участника страны будет 
способствовать не только формированию нужного государственного имиджа, но и развитию 
сотрудничества во всех сферах общественной жизни. Благодаря инструментам брэндинга, 
решаются не только вопросы привлечения инвестиций и туристов, но и социальные вопросы 
– культуры, спорта, миграции, образования и др. 
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Основная задача плаката это привлечение внимания, и донесения информации 
посредством изображения с минимальным количеством текста, то к нему предъявляют 
следующие требования: возможность быстрого и не искаженного восприятия на расстоянии, 
высокая информативность всех элементов (изображения, текст) и подача информации таким 
образом, чтобы она воспринималась цельным образом и надолго запоминалась.  

По этой причине в плакатах чаще всего применяется изображения предметов, 
фотографии мест или событий, контурная графика и другие подобные изображения. Также 
очень важным является правильный подбор текстовой информации и выбор наиболее 
подходящего шрифта, выбор цвета и грамотный выбор места, в котором будут располагаться 
элементы плаката [1]. 

Во второй половине XIX века в связи с развитием рекламы и появлением новых 
технологий печати возникла новая форма графического искусства – плакат. 
Первооткрывателем этого направления считают французского графика и театрального 
художника Жюля Шере (1836–1932). В 1866 году он создал собственное литографическое 
издательство и начал выпускать концертные и театральные афиши. Благодаря плоским 
формам, ярким цветовым пятнам, сложным волнистым линиям и декоративному шрифту они 
выглядели очень декоративными, динамичными и эмоциональными. Это было новое и 
доступное искусство. 

Плакат – крупное, заметное издалека изображение, обычно с кратким рекламным, 
информационным, обучающим или агитационным текстом и делиться на несколько типов. 

Типы плаката делятся: 
1.Плакаты для политической агитации. Эти плакаты как видно из названия 

применяют различные политические партии и течения, во время предвыборной агитации в 
качестве наглядной рекламы своего кандидата.  
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2.Рекламно-информационные плакаты. Применяются в тех случаях, когда 
необходимо проинформировать людей о каких либо намечающихся событиях, акциях, 
распродажах товара или появлении нового товара на рынке. 

3.Учебные плакаты и наглядные пособия. Предназначены для разъяснений новых 
научных знаний и принципа действия, каких либо механизмов или размещения наглядных 
схем применяемых в обучении студентов, проведении тренингов и мастер-классов [2]. 

По-настоящему хороший дизайн призван передавать суть идеи буквально в первые 
мгновения. А действительно великолепный дизайнерский проект, при умелом 
использовании, способен повлиять на мнение многих людей и даже подтолкнуть их к 
совершению определенных действий. И все это осуществляется через их восприятие мира и 
через их образ жизни. 

Соответственно, многие дизайнеры верят в важность своей роли и видят 
предназначение в том, что бы создать что-то действительно достойное. Неважно, будет ли 
это убеждающим политическим плакатом, определяющей эру обложкой журнала или 
располагающей рекламой благотворительной организации, иногда дизайн на самом деле 
способен изменить мир – и хочется надеяться, к лучшему. Ниже собрана подборка 
вдохновляющих примеров действительно сильного дизайна. 

Вербовочные плакаты Первой мировой войны. В начале ХХ века, особенно во время 
Первой мировой войны, плакаты были наиболее популярной формой пропаганды, топя 
военную экономику с обеих сторон Атлантики. Как показано на рисунке 1, на газетном листе 
большого формата использовалась беспроигрышная комбинация из мощной иллюстрации и 
волевого, прямого призыва миллионов молодых людей следовать к ближайшему 
призывному пункту. 

 

 
 

Рисунок 1 –Плакаты времен Первой мировой войны, призванные мобилизовать 
массы в Британии и в Америке 

 
Введение воинской повинности перед началом Второй мировой войны помогло 

использовать общие вербовочные плакаты в кампаниях, проводимых профильными 
службами для повышения производительности в других сферах. Особенно это касалось 
работы женщин в промышленной и сельскохозяйственной отраслях, соответственно рисунку 
2.  
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Рисунок 2 –  Пример вервобочного плаката для женщин 
 
Пожалуй, помимо Time, существует не так много изданий, способных стать 

определяющими для своей эпохи. Звездная обложка упомянутого журнала стала тем, что 
обобщает достижения фантастических высот в различных областях. Его крупные планы на 
обложке, как показано на рисунке 3, в сочетании с долгоиграющим конкурсом «Человек 
года» на протяжении десятилетий делали сам журнал и обложку своеобразной лакмусовой 
бумажкой для культуры [3]. 

 
Рисунок 3 – Мощные заголовки на обложках журнала Time создают резонанс по 

всему миру 
 

Следующий важный аспект заключается в том, что как отличить хороший 
плакат от плохого. Это, конечно, вопрос вкуса, однако правильно спроектированный 
плакат обладает некоторыми признаками, описанными внизу. 

Хорошая читаемость. Допустим, у нас есть плакат, который сообщает о каком-либо 
приближающемся событии, например, о концерте популярного исполнителя. Ключевая 
информация, размещенная на плакате, должна считываться издалека и привлекать внимание 
людей. Соответственно, в тексте плаката должна присутствовать визуальная иерархия. Если 
текста достаточно много, как показано на рисунке 4, то должно быть как минимум три 
иерархических слоя. 
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плакат – нужно «оставить воздух». Есть несколько действенных способов, как показано на 
рисунке 8, повысить читаемость плаката. Например, можно увеличить расстояние между 
буквами. Тесный кернинг, может быть, хорошо смотрится, на открытке, но для плаката все 
же важней читаемость. Если буквы расположены слишком близко, то издалека текст 
становится плохо различимым, что крайне не рекомендуется. Так же можно увеличить 
расстояние между строками – это тоже пойдет плакату на пользу. 

 

 
 

Рисунок 8 – Пример плаката, ориентированного на читаемость 
 

Призыв к действию. Цель любого плаката – заставить людей совершить какое-то 
действие, например, посетить шоу, выставку, купить какой-либо товар или прийти на 
выборы. Призыв к действию – это самый главный, центральный элемент плаката и дизайнер 
должен уделить ему основное внимание. В отличие от веб-дизайна, в графике не работает 
интерактив, поэтому в обычном плакате нельзя использовать его принципы. У графического 
дизайнера другие инструменты донесения сообщения для людей и он должен приложить все 
усилия к тому, как показано на рисунке 9, чтобы призыв к действию был понятен с первого 
взгляда. 

 
 

Рисунок 9 –Пример плаката, ориентированного на читаемость 
 
Ручная работа. Появление компьютерной графики явно не пошло на пользу 

искусству плаката. Раньше дизайнер работал с живыми материалами и плакаты выглядели 
совершенно не так, как в наши дни. Сегодня признаком хорошего плаката является его 
техника исполнения. И неважно, что дизайнер создал его на компьютере – если у плаката 
есть душа и создается впечатление, как показано на рисунке 10, что дизайнер нарисовал его 
вручную – это хороший плакат. Ну а если плакат пошел в печать как раньше, с физического 
носителя – это вообще замечательно. 
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Рисунок 10 – Пример плаката, нарисованного в ручную 
 

Дерзость. Любому хорошему плакату присущ некоторый эпатаж – это очень 
усиливает эмоциональный посыл. Так что не стоит бояться выходить за рамки и 
использовать в плакате необычные элементы. Нарушая какие-то устоявшиеся правила, как 
показано на рисунке 11, дизайнер привлекает внимание к плакату, а это как раз то, что 
нужно[5]. 

 

 
 

Рисунок 11 –Пример плаката, которому присуще эпотаж 
 

Подводя итог вышесказанному, хочется отметить, что искусство плаката по прежнему 
актуально, только по истечению времени приходить понимание его уникальности и 
насколько он является действенным инструментом в умелых руках дизайнера.  

Плакат очень интересный вид графики, который позволяет дизайнерам дать волю 
своему воображению. К тому же это отличный способ освоить новую технику или улучшить 
свои навыки. Иногда создание плаката дается очень трудно – ведь требуется донести идею, 
используя минимум средств. Но в любом случае это интересно – особенно когда плакат 
получился удачным и привлекающим внимание людей. 
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Научно-технический прогресс привел к трансформации информационного 
пространства. Стремительно возрастают объемы информации, набирают обороты новые 
каналы ее распространения. Общество постиндустриальной, информационной эпохи 
испытывает потребность в эффективных способах обработки и представления данных. В 
связи с этим становится актуальным информационный дизайн, способный решить проблему 
путем визуализации полученных знаний. Один из подходов визуализации – это 
инфографика, стремительно набирающая популярность в СМИ, рекламе, бизнесе, 
образовании, навигации городов и др. 

Владимир Лаптев - кандидат искусствоведения, специалист в области теории 
графического дизайна, исследователь его истории. Член союза дизайнеров России, 
определяет инфографику как «область коммуникативного дизайна, в основе которой лежит 
графическое представление информации, связей, числовых данных и знаний. Используется 
для быстрой и четкой передачи вербальной информации с формированием связанных с ней 
визуальных образов». Данная трактовка приближает нас к пониманию инфографики как 
элемента дизайна.  

Опираясь на определение В.В. Лаптева вытекает следующее понятие инфографики. 
Инфографика или визуализация данных—это графический способ передачи информации, 
знаний, целью которого является быстро и чётко преподнести сложную и объемную 
информацию в более понятном образе, это одна из форм графического и коммуникационного 
дизайна. Средствами инфографики помимо изображений являются графики, диаграммы, 
блок-схемы, таблицы, карты, списки [1].  

Газета USAToday одними из первых стали использовать сочетание графики и текста в 
1982 году. За несколько лет газета вошла в пятерку самых читаемых изданий страны. Одним 
из наиболее заметных и востребованных читателями нововведений USAToday стали 
детальные, хорошо прорисованные картинки с поясняющими комментариями — 
инфографика. Американские читатели быстро поняли и приняли преимущества такого 
способа передачи информации — инфографика передавала сообщение быстрее, чем текст. 
Причиной этому является феномен название которого «Эффект превосходства образа». 
Обосновывается этот феномен тем, что визуальная информация запоминается и 
воспроизводится быстрее, так как по сравнению с изображениями эффективность 
запоминания текста низка потому, что мозг воспринимает его как множество крошечных 
картинок [2]. 

Зарождение инфографики на территории Республики Казахстан началось еще во 
времена советского союза, в первом институте визуализации данных. ИЗОСТАТ был 
всесоюзным институтом изобразительной статистики советского строительства и экономики, 
Отто Нейрата пригласили в Москву для создания института в 1931 году. 


